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Estructura de 1la Comunicacion

Datos basicos

Mddulo: Fundamentos de la Comunicacién.

Caracter: Obligatoria.

N2 de créditos: 6 ECTS.

Unidad Temporal: 42 Curso — 22 Semestre.

Calendario: Del dia 27 de enero de 2020 al dia 12 de mayo de 2020.
Horario: Lunes, de 12:00 a 14:00 horas. Martes, de 10:00 a 12:00 horas.
Idioma en el que se imparte: Espariol.

Profesor/a responsable de la asignatura: Sonia Vifiuela Hernandez.
E-mail: svinuelahe@upsa.es

Horario de tutorias: Lunes, de 10:00 a 12:00 horas. Miércoles, de 12:00 a 14:00 horas.
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Breve descripcion de la asignatura

Estructura de la Comunicacion es una asignatura orientada al estudio de la relacién del sistema
de Comunicacién Social con los sistemas econdmicos y sociales, asi como al analisis de las
influencias que la interrelacién entre sistemas tiene en los mensajes mediaticos. De igual modo,
se centra en la investigacion de los grandes grupos mediaticos nacionales, regionales e
internacionales y en el analisis de las tacticas y estrategias que siguen estas corporaciones
multimedia.

Requisitos previos

No se establecen requisitos previos.

Objetivos

e Conocer la terminologia propia del campo de la Estructura de la comunicacién, asi como
otros conceptos relacionados.

e Conocer y analizar la configuracién actual de las industrias culturales de la comunicacién
e identificar a sus principales agentes.

e Conocer y comprender los procesos de concentracion y diversificaciéon de los grandes
grupos mediaticos.

e Analizar las tendencias del mercado de la comunicaciéon y conocer su relacién con el
contexto social y econdmico.

Competencias

Competencias generales Competencias Disciplinares

A.6. Conocimiento de la estructura,
funcionamiento y gestion de la empresa de
comunicacion.

A.7. Conocimiento de los principales debates y
acontecimientos medidticos derivados de Ia
coyuntura actual y de cdmo se gestan y difunden
segun las estrategias e intereses comunicativos.

A8. Conocimiento de la estructura de los medios
de comunicacidn y sus principales formatos.

Competencias Profesionales

B.1. Capacidad bdasica para comprender la
produccién informativa o comunicativa.

B.2. Capacidad y habilidad para comunicar en el
lenguaje propio de cada uno de los medios de
comunicacién tradicionales.
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B.4. Capacidad y habilitad para utilizar los sistemas
y recursos informaticos.

B.5. Capacidad y habilidad para el disefio de los
aspectos formales y estéticos.

B.6. Capacidad para la ideacion, planificacién vy
ejecucion de proyectos.

B.7. Capacidad y habilidad para el desempefio de
las principales tareas periodisticas.

B.8. Capacidad y habilidad para buscar, seleccionar
y jerarquizar cualquier tipo de fuente o
documento.

B.9. Capacidad y habilidad para recuperar,
organizar, analizar y procesar informacidn.

B.10. Capacidad y habilidad para expresarse con
fluidez y eficacia comunicativa.

B.11. Habilidad de comentar vy editar
correctamente textos u otras producciones
medidticas relacionadas con la informacién vy
comunicacion.

Competencias Académicas

C.1. Conciencia igualitaria sobre las personas y los
pueblos, y respeto por los derechos humanos
internacionales, asi como conocimiento de las
grandes corrientes culturales o civilizadoras en
relacién con los valores fundamentales individuales
y colectivos.

C.2. Conocimiento de la ética y deontologia
profesional, asi como del ordenamiento juridico de
la informacién, que afecta tanto a la practica
profesional como al quehacer del comunicador.

C.3. Habilidad de exponer de forma adecuada los
resultados de la investigacion de manera oral,
escrita, audiovisual o digital, conforme a los
canones de las disciplinas de la informacion y
comunicacion.

C.4. Conocimiento de los métodos y problemas de
las diferentes ramas de la investigacion informativa
y comunicativa.

C.5. Capacidad de definir temas de investigacion
que puedan contribuir al conocimiento, avance y
debate de la informacién y comunicacion.

C.6. Capacidad de identificar y utilizar
apropiadamente fuentes de cualquier tipo que
sean significativas para el estudio de la informacion
y comunicacion.
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C.7. Habilidad para organizar el conocimiento
comunicativo complejo de manera coherente y de
su interrelacion con otras ciencias sociales,
humanas y tecnoldgicas, asi como con los métodos
y técnicas de estas disciplinas.

Competencias especificas E.1. Manejar la terminologia bdsica del campo de la
Estructura de la Comunicacion.

E.2. Conocer y comprender los procesos de
concentracién y  diversificacién de las
corporaciones mediaticas.

E.3. Comprension de los conceptos relacionados
con la globalizacién, el poder y el neoliberalismo.

E.4. Adquirir un espiritu critico ante la propaganda
mediatica y las estrategias mercantiles.

E.5. Conocer las principales lineas de investigacidon
en el campo de la Estructura de la Comunicacion.

Contenidos

Con cardacter general, los contenidos propios de la asignatura son los siguientes: 1.
Comunicacién, identidad y desarrollo; 2. La Comunicacion desde la Estructura; 3. Comunicacién y
globalizacidn; 4. Grupos de comunicacion en el mundo; 5. Grupos de comunicacién en Espafia.

Estos contenidos se articulan y abordan a través de los siguientes campos tematicos:

CONTENIDOS DE LA ENSENANZA TEORICA

MODULO I. Marco de fundamentacién.

1. Estructura de la comunicacién: fundamentos tedricos y conceptos esenciales. 2. Los escenarios
actuales de la comunicacion: contexto y singularidades.

MODULO II. Anlisis global.
3. La estructura de la comunicacion a nivel mundial. 4. La estructura de la comunicacion en
Espaiia.

MODULO lIl. Estudio sectorial.
5. La industria editorial: prensa y libros. 6. La industria radiofdnica. 7. La industria televisiva. 8. La
industria cinematograéfica. 9. La industria musical. 10. La industria del videojuego.

MODULO IV. Perspectivas de futuro.
11. Vectores de desarrollo para las industrias de la comunicacién.
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CONTENIDOS DE LA ENSENANZA PRACTICA

En esta parte de la asignatura se desarrollan desde un punto de vista practico los contenidos del
programa tedrico y se profundiza en diferentes ambitos de andlisis y reflexion que en conjunto
complementan los principales campos tematicos.

Marco de referencia.

o Lasindustrias de la comunicacion en el contexto digital: una vision general.
Temas de enfoque: ecosistemas, mercados, modelos y formas de consumo.

o Actualidad de las industrias de la comunicacion.

o Casos de estudio.

Otros campos de analisis.

o Nuevos debates y preocupaciones en torno a las industrias de la comunicacion.

Todos estos contenidos se articulan a través de las siguientes actividades:

1.

Realizacion de seminarios para profundizar en tematicas relacionadas con el dmbito de
estudio. Preparacion de contenidos y debate.

Elaboracion de ejercicios practicos individuales o colectivos, relacionados con los temas
tratados en el programa de la asignatura y basados en la resolucion de problemas, asi como
sobre lecturas obligatorias relativas a la materia de estudio.

Desarrollo de un proyecto global final (trabajo grupal).

Metodologia

METODOLOGIA HORAS HORAS DE HORAS DE
TRABAJO TRABAJO NO
PRESENCIAL PRESENCIAL

Presentaciones en el aula de conceptos y 34 60 (40%)

procedimientos asociados a la materia (sesiones

teoricas)

Trabajo de practicas (sesiones practicas) 13

Tutorias 7,5

Evaluacion

Exposiciones en clase | 4

Examen (prueba de contenido) | 1,5

complementaria

Lectura bibliografica 15 90 (60%)
Estudio individual y preparacion de examen 45
Elaboracion de trabajos 15
Asistencia a actividades de formacidn 15

TOTAL \ 60 90
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La metodologia propia de la asignatura Estructura de la Comunicacion se basa en la
complementariedad de diferentes actividades formativas de cardcter presencial y no presencial.

- Enlas sesiones tedricas el profesor realizara la exposicion de los conceptos fundamentales de
la asignatura, que serdn ampliados con la exposicion de casos, ejemplos y debates. Los temas
explicados irdn acompanados de referencias bibliograficas y recursos para la ayuda al
estudio.

- Enlas sesiones practicas se realizaran seminarios para profundizar en tematicas relacionadas
con el campo de estudio y se llevaran a cabo actividades de caracter individual o colectivo
orientadas al estudio de casos, al aprendizaje basado en problemas y a la resolucién de
ejercicios. Asimismo, se fomentard el aprendizaje orientado a proyectos mediante la
ejecucion por parte de los estudiantes de un trabajo final grupal basado en la planificacion y
desarrollo de diferentes tareas en fases sucesivas.

- En las tutorias individuales y grupales el profesor orientard a los alumnos sobre los
contenidos y temas abordados en la asignatura, con el objetivo de contribuir a la resolucién
de todas las dudas relativas tanto a los aspectos tedricos y practicos, como a los derivados de
las lecturas propias de la asignatura.

- Las exposiciones de trabajos en clase y el examen o prueba de contenido al final del periodo
formativo se plantean como sesiones de evaluacion.

- Finalmente, se contemplan como actividades no presenciales el estudio auténomo vy la
elaboracién de trabajos por parte del alumno, asi como la lectura de libros, articulos y
materiales recomendados.

Criterios de evaluacion
CONVOCATORIA ORDINARIA

La evaluacion de la asignatura se materializa del modo siguiente:
e PRUEBA INDIVIDUAL: Examen. Permite al alumno obtener el 60% de la calificacion final.
o TRABAJOS PRACTICOS: Realizacién de trabajos practicos individuales o colectivos.
- Realizacion periddica de trabajos y ejercicios escritos individuales o colectivos. Supone un
20% del total de la nota de la asignatura.
- Elaboracién y presentacion oral de un proyecto final grupal. Representa un 20% de la
calificacion final.

Para aprobar la asignatura en la convocatoria ordinaria, el alumno tiene que superar de modo
suficiente cada una de las partes, tanto a nivel tedrico como practico.
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Asimismo, es necesario mencionar las siguientes consideraciones en torno a la evaluacién:
El alumno debera entregar los trabajos y ejercicios planteados en tiempo y forma. No se
admitiran trabajos que no respondan a los criterios estipulados o que se entreguen fuera de
los plazos determinados al efecto.
Es preciso que el alumno respete unos minimos académicos elementales y referencie
adecuadamente las fuentes documentales con las que trabaja, cinéndose con rigor a las
normas de citacion bibliografica.
El alumno suspendera si se detectan copias durante el desarrollo de la prueba teérica de
evaluacioén.

La asistencia a las clases es obligatoria.

CONVOCATORIA EXTRAORDINARIA

El alumno que no supere alguna de las partes de la evaluacidn, deberd presentarse a un uUnico
examen en la convocatoria extraordinaria en el que se le evaluara tanto de los aspectos tedricos,
como practicos y lecturas obligatorias de la asignatura.

Recursos de aprendizaje y apoyo tutorial

BIBLIOGRAFIA

Entre otras, podrian citarse las siguientes obras:

Academia de las Ciencias y las Artes de Televisiéon y EOI-Escuela de Organizacion Industrial
(2010). La industria audiovisual en Espafia 2010. Escenarios de un futuro digital. Madrid:
Nuevas Industrias.

Alvarez Monzoncillo, J.M. (coord.) (2011). La television etiquetada. Nuevas audiencias, nuevos
negocios. Madrid: Editorial Ariel — Fundacion Telefdénica.

Artero Mufioz, J.P. (2008). El mercado de la television en Espaiia: oligopolio. Barcelona: Ediciones
Deusto.

Badillo, A., Pedrero, L. M. y Fuertes, M. (coords.) (2009). La industria audiovisual y publicitaria en
Castilla y Ledn. Salamanca: Publicaciones Universidad Pontificia de Salamanca.

Bustamante, E., Franquet, R., Garcia Leyva, M.T., Ldpez, X. y Pereira, X. (2008). Alternativas en los
medios de comunicacion digitales. Television, radio, prensa, revistas culturales y calidad de
la democracia. Barcelona: Editorial Gedisa.

Bustamante, E. (ed.) (2011). Industrias creativas: amenazas sobre la cultura digital. Barcelona:
Gedisa.

Carlén, M. y Scolari, C.A. (eds.)(2009). El fin de los medios masivos. El comienzo de un debate.
Buenos Aires: La Crujia Ediciones.

Demaria, R. y Wilson, J. L. (2002). High Score! La historia ilustrada de los videojuegos. Madrid:
McGraw Hill / Osborne.

Duran, J. y Sanchez, L. (eds.) (2008). Industrias de la comunicacion audiovisual. Barcelona:
Publicacions i Edicions de la Universitat de Barcelona.

Francés i Domenec, M. (coord.) (2009). Hacia un nuevo modelo televisivo. Contenidos para la
Television Digital. Barcelona: Editorial Gedisa.
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Garcia Santamaria, J.V. (2016). Los grupos multimedia espafoles. Andlisis y estrategias.
Barcelona: Editorial UOC.

Jenkins, H. (2008). Convergence Culture. La cultura de la convergencia de los medios de
Comunicacion. Barcelona: Paidos.

Jenkins, H. (2010). Piratas de textos: fans, cultura participativa y television. Barcelona: Paidos.

Observatorio de la publicidad en Espaifa (2015). La comunicacion comercial en cambio
permanente. Madrid: Asociacion Espaiiola de Anunciantes. Y actualizaciones posteriores.

Reig, R. (2011). Los dueiios del periodismo. Claves de la estructura medidtica mundial y de
Espaia. Barcelona: Editorial Gedisa.

Reig, R. y Labio, A. (eds.) (2017). El laberinto de la informacion. Estructura medidtica y poder.
Barcelona: Anthropos Editorial.

Salvat Martinrey, G. y Serrano Marin, V. (2011). La revolucién digital y la Sociedad de la
Informacidn. Zamora: Comunicacion Social.

Solanas Garcia, |. y Sabaté Ldpez, J. (2008). Direccion de cuentas. Gestion y planificacion de
cuentas en publicidad. Barcelona: Editorial UOC.

Vidal Beneyto, J. (dir.)(2002). La ventana global. Ciberespacio, esfera publica mundial y universo
medidtico. Madrid: Taurus.

Vogel, H.L. (2004). La industria de la cultura y el ocio. Un andlisis econédmico. Madrid: Fundacion
Autor. Datautor.

Witt, S. (2016). Como dejamos de pagar por la musica. El fin de una industria, el cambio de siglo y
el paciente cero de la pirateria. Barcelona: Contra.

Zallo Eguezabal, R. (2011). Estructuras de la comunicacion y de la cultura. Politicas para la era
digital. Barcelona: Editorial Gedisa.

Junto a estas obras, el profesor ira referenciando otros titulos a lo largo del desarrollo de cada
uno de los temas de la asignatura.

PUBLICACIONES Y PAGINAS ACADEMICAS Y PROFESIONALES

Para un dptimo seguimiento de la asignatura, es indispensable que el alumno maneje las
principales publicaciones académicas y profesionales del ambito de la comunicacion, asi como
diferentes pdaginas web relacionadas con el campo de estudio. Ademas, el profesor citara los
recursos de interés para cada uno de los temas tratados.

TUTORIAS

Se contempla un horario de atencién tutorial de 4 horas semanales para que el alumno reciba el
apoyo que pudiera precisar en la preparacidn de los contenidos tedricos o en la realizacidn de las
tareas practicas propias de la asignatura.

Ademas, a lo largo del semestre se plantean varias revisiones del trabajo final grupal propuesto a

los alumnos. El objetivo es orientarles en el desarrollo de este proyecto y comprobar los avances
conseguidos.

PLATAFORMA MOODLE
En la plataforma Moodle el alumno encontrara la documentacion basica de la asignatura.
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Breve CV del profesor responsable

Sonia Vifiuela Herndndez es Doctora por la Universidad Pontificia de Salamanca. Ejerce como
profesora en su Facultad de Comunicaciéon, donde ha impartido asignaturas en diferentes
titulaciones. Ha participado en varios proyectos de investigaciéon sobre la industria de la
publicidad y de las relaciones publicas y en torno a la gestién de la comunicacién de las marcas.
Cuenta, asimismo, con experiencia profesional en el ambito de las relaciones con los medios de

comunicacion.
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