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BREVE DESCRIPCION DE LA ASIGNATURA

Aplicacion de las técnicas estadisticas al estudio de tipologias, segmentaciones, dindmicas y pros-
pectivas del mercado haciendo énfasis en el analisis de datos multivariantes, regresién multiple,
analisis conjuntos y modelos de eleccion discreta mas usuales en el ambito de la investigacion co-
mercial.

Técnicas de analisis univariado y bivariado/ Analisis multivariable/ Aplicacion del analisis factorial en
la investigacion en marketing/ Analisis de correspondencias y desarrollo de mapas perceptuales y
de posicionamiento/ La clasificacion en investigacion comercial: analisis cluster/ Analisis de tipolog-
ias/ Correlacion y regresion multiple/ Aplicaciones comerciales del analisis discriminante/ Segmen-
tacion jerarquica de mercados/ Escalas multidimensionales/ Analisis conjunto/ Los modelos logisti-
cos en investigacion comercial/ Aplicaciones en estudios estratégicos de marketing.

Materia que permite conocer, profundizar y aplicar las técnicas de analisis de datos multivariantes al
estudio del mercado.

REQUISITOS PREVIOS

Para seguir la asignatura es indispensable que el alumno tenga conocimientos adquiridos de las
asignaturas de: Estadistica, Matematicas, Algebra y Analisis y Fundamentos de la Investigacion
Comercial.

OBJETIVOS

e Aplicacion de las técnicas estadisticas al estudio de tipologias, segmentaciones, dinamicas y
prospectivas del mercado haciendo énfasis en el analisis de datos multivariantes

e Proporcionar una vision clara conceptual de las técnicas estadisticas univariantes y multiva-
riantes de analisis de datos, describiendo sus principales métodos

o llustrar y ejercitar con ejemplos practicos su aplicaciéon en diversos campos principalmente el
correspondiente a la investigacion de mercados.

COMPETENCIAS

Competencias basicas

CB1. Que los estudiantes sepan aplicar sus conocimientos a su trabajo o vocacién de una for-
ma profesional y posean las competencias que suelen demostrarse por medio de la elaboracion y
defensa de argumentos y la resolucién de problemas dentro de su area de estudio.



CB2. Que los estudiantes puedan transmitir informacién, ideas, problemas y soluciones a un publico
tanto especializado como no especializado.

CB3. AQue los estudiantes hayan desarrollado aquellas habilidades de aprendizaje necesarias para
emprender estudios posteriores con un alto grado de autonomia.

Competencias transversales

CT1. Capacidad para plantear el trabajo de modo original, innovador y creativo, imaginando nuevas
situaciones y problemas para desarrollar nuevas ideas y soluciones utilizando los conceptos y teor-
ias aprendidos y manejando la informacion disponible.

CT2. Capacidad para la toma de decisiones: capacidad de identificar, analizar y definir los elemen-
tos significativos que permitan tomar decisiones con criterio y de forma efectiva.

CT3. Capacidad para asumir el riesgo, desarrollando la capacidad desde pensar a decidir.

CT5. Capacidad para trabajar en equipo, desarrollado la apertura personal a través de la comuni-
cacion oral y escrita.

CT6. Capacidad para trabajar en contextos nacionales y mundiales.

Competencias especificas

CE2 Capacidad para desarrollar conocimientos y habilidades en la direccién estratégica de marke-
ting y sus técnicas especificas (posicionamiento, segmentacion, analisis, medicién de la eficacia)

CE3 Capacidad para realizar analisis en términos cuantitativos y cualitativos, incluyendo el analisis
de datos, la interpretacion y extrapolacion a la realidad empresarial concreta y de fendmenos trata-
bles desde el ambito del marketing.

CE1 - Capacidad para entender las bases tedricas de la economia general y la estrategia empresa-
rial, asi como analizar entornos econémicos y empresariales y su influencia en el ambito de la in-
vestigacion de mercados y el marketing.

CE18 - Capacidad para conocer y desarrollar el proceso de investigacién comercial, desde el plan-
teamiento del problema de investigaciéon hasta la recogida y analisis de informacién mediante la
utilizacién de diversas técnicas de investigacion cualitativas y cuantitativas.

CE19 - Capacidad para la busqueda de informacién general ¢4 tanto interna como externa-, de las
bases de datos de necesarias, del tratamiento de datos e informacion, de la capacidad de interpre-
tarlas correctamente y de sacar conclusiones adecuadas para la toma de decisiones en marketing



CONTENIDOS

Contenidos de la ensenanza teorica

1. Clasificacion de las técnicas de analisis multivariante. Técnicas de andlisis univariado y bivariada.
. Analisis exploratorio de los datos.

. Regresion minimo cuadratica.
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. Andlisis Discriminante .
. Analisis de Regresion Logistica
. Analisis Factorial.

. Andlisis Cluster.
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. Analisis de Correspondencia

Contenidos de la ensefianza practica

1. Introduccion al SPSS y analisis exploratorio de los datos.

2. Regresion Muiltiple.

3. Analisis Discriminante.

4. Analisis de Regresion Logistica.

5. Analisis Factorial.

6. Analisis Cluster.

7. Andlisis de Correspondencia.

Cada una de las partes de la ensefianza practica llevara consigo la realizaciéon semanal, por parte

del alumno, de una actividad en la que debera utilizar el software estadistico correspondiente. Se
evaluara cada una de ellas y conformaran parte de la calificacion practica.

METODOLOGIA
Actividades Horas
Metodologia presencial 60 (40%)
Sesiones de teoria y practica 26
Sesiones practica 26
Tutorias individuales o grupales 4
Evaluacion 4




Metodologia no presencial 90 (60%)

Estudio Auténomo 30
Elaboracion de trabajos 60
Total 150

En las sesiones plenarias el profesor realizara la exposicion de los contenidos fundamentales de la
asignatura, que seran ampliados con ejemplos, debates y lecturas

En las sesiones practicas se llevaran a cabo actividades de caracter individual o en grupo, orienta-
das al estudio de casos, al aprendizaje basado en problemas y a la resolucién de ejercicios.

En las tutorias individuales y grupales el profesor orientarda a los alumnos sobre los conte-
nidos y temas abordados en la asignatura, con el objetivo de contribuir a la resolucion de todas las
dudas relativas tanto a los aspectos teéricos y practicos, como a los derivados de las lecturas pro-
pias de la asignatura.

Finalmente, se contemplan como actividades no presenciales el estudio auténomo y la ela-
boracioén de trabajos por parte del alumno.

CRITERIOS DE EVALUACION

Convocatoria ordinaria

1. PRUEBA DE CONTENIDO.

Se realizara al finalizar el periodo formativo, una prueba individual objetiva de todos los conocimien-
tos desarrollados. Las pruebas pueden incluir pruebas objetivas tipo test, pruebas semi-objetivas
con preguntas cortas, pruebas de desarrollo escrito, prueba oral. Valoracion 60%, donde el 40% del
porcentaje sera de la parte tedrica y el 60% de la parte practica. Para probar el examen se debe

tener al menos aprobado el 50% de cada parte.

2. ACTIVIDADES PRACTICAS DIRIGIDAS.
Actividades practicas dirigidas que consistiran en la realizacién de trabajos escritos, donde se apli-
caran los conocimientos tratados. Incluyen proyectos y trabajos individuales, grupales, pruebas de

ejecucion, solucién de problemas, analisis de casos. Valoracion 30%

3. EVALUACION CONTINUA.
Seguimiento del trabajo e intervenciones del alumno en el aula y su asistencia. Equivale a un

10% de la calificacion final.



CONVOCATORIA EXTRAORDINARIA

Examen: Teodrico 40%. Practico 60%. Para aprobar la asignatura se debe tener al menos aprobada

la mitad de cada parte.

RECURSOS DE APRENDIZAJE Y APOYO TUTORIAL
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BREVE CV DEL PROFESOR RESPONSABLE

Doctor en Economia de la Empresa por la Universidad de Salamanca e Ingeniero Industrial por la
Universidad Nacional de Rosario.

Administrador de la empresa Clevergate S.L. Madrid—Espana. Ermesinde. Portugal.Desde.2010.
Socio fundador de la empresa Nutrigate.

Profesor MBA de Empresas Familiares. Universidad de Salamanca. 2009 — 2014.

Director de Compras y Logistica .Empresa Plasticos Durex S.A. Salamanca. 2007 - 2014.
Responsable de Proyecto de Mejoras. Empresa Fundacion Atico. Valladolid 2005 - 2006.

Miembro por la Universidad de Salamanca del Proyecto de Investigacion: “Observatorio Transfron-
terizo de Evaluacion del Impacto de las Universidades en el Tejido Regional: Espafia y Portugal”.
Salamanca. (Espafia) 2005 - 20086.

Profesor de las asignaturas Direccion de la Tecnologia y Recursos Humanos. Universidad de Sa-
lamanca 2003 - 2004.



